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Sala de lecturfl altfel

Q aliie de lectura ale

L"} unei biblioteci pot
fi considerate adevlrate
saloane de primire care
iqi intimpinl oaspelii cu
bratele deschise. Fie ca
sunt slli cu acces liber
la ra*-, de unde se pot
lmprumuta publica{ii
(car{i, publicafii periodice,
material audio-video).
fie sunt slli unde pot f;
numai consultate anumite
coleclii aie bibiiorecii,

-',iec1ii speciale sau materiale care sunt definute de
:-,tre bibiiotec[ lntr-un singur exemplar, aceste srli
:'eL-uie si fie cdt mai armonios organizate, cat mai

- ,:tlortabil pentru utilizatori sai.

-\,, putea s[ considerim ca saiile de lectura
.-int erder.drate crrli de rrizitl tridimensionale, care
r'etlecti atat colecliile bibliotecii, cit qi ceva din
.iriritectura, stiiul in care a iost conceput[ biblioteca
i'espectiva, astfei o mare parte din identitatea
bibliotecii, din imaginea sa r.izuari se regasegte in
aspectul sllilor de lectura.

Saia de lectura poartE un dialog continuu cu
publicul care ii trece pragui prin intermediui
colectiiie sale care le are etalate pe rafturi, asa curl
frumos spunea Gilbert Arthur Highet, un cunoscut
profesor, scriitot istoric literar englez: ,,These are
not books, iumps of lifeless paper, but ,minds, aiive
on the shelves. From each of them goes out its own
voice... and just as the touch of a button on our sei
wil] fill the room with musico so by taking down
one of these volumes and opening it, one can call
into range the voice of a man far distant in time
and space, and hear him speaking to us, mind to
mind, heart to heart.'i c[r[ile nu sunt doar grdmezi
de hirtie agezate pe rafturi, ele sunt vii prin mintea
celor care le-a scris... de la iniml la inima.

Astfel cd, intr-o sal[ de lectur} comunicarea
vizuald dintre utilizatori gi publica[iile de pe rafturi
este foarte intens6. intr-un secol unde popula(ia

globala creqte pe zi ce trece comunicarea devine
cea mai importantl componenta a viefii noastre
de zi cu zi. F[ra o comunicare clarb,, precisi,
societatea in totalitatea ei nu poate funcliona in
mod corespun zdtor. Noi toti ne nastem cu abilitdti
de comunicare, dar modul de a comunica trebuie
invi.qat pe parcursul intregii vieti. Nevoia de
comunicare este una dintre cel mai importante
nevoi umane, acesta fiind si motivui pentru care
retelele de sociai\zareau capatat dimensiuni giobaie.
Indiferent de na(ionalitate, reiigie, sex, abilitl(ile de
comunicare trebuiesc insuEite gi iorosite in aga fel
incAt noi to{i s[ putem beneficia de pe urma lor"

odata cu aparilia internetului comunicarea
a cipitat , ampioare deosebitd, fiind posibili in
aproape orice colq al planetei. o aderrdrata relea
virtual[ intercon ecteazd,multiplele noastre profiiuri
sau conturi pe dir.erse refeie de social izare,cum ar fi:
Linkedln, re(ea de socializare orientat[ spre mediui
de afaceri, ResearchGate, o re(ea de socializare
pentru cercetdtori din orice domeniu stiin(ific,
Facebook, una din cele mai cunoscute qi utiiizate
retele de socializare,Twitter, o relea de social izare ce
permite primirea si trimiterea de scurte mesaje de
maximum i 40 caractere, pinterest, permite postarea
si saivarea a diverselor idei creative, un altfel cie
semn cie carte. Instagram, permite utilizatorilor sai
sa faca paze si fiLnuiele pe care le pot distribui pe
re{ele cie social tzare} lbutu'be, este cie asemenea un
site uncie pot fi postate fimiri ce pot fi rrizuali zate d.e
cltre orice persoana care acceseazd,site-ul respectiv-,
site pe care isi poate face un cont.

Pe lAnga numeroaseie refeie de socializare
mass media, presa a devenit gi ea o adevaratl.
re[ea de socializare, fiecare revisti, zrar] fiecare
post de televiziune, post de radio avAnd pagini de
internet, cont de facebook, cont de twitter. Filmele
nou aparute, multe piese de teatru au qi ele cont
de facebook, filmule{e de publicitate intitulate
trailers care sunt distribuite pe cat mai multe refele
de socializare. Personalit[file publice, oameni
de cultura, politicieni, ziarigti, actori, cAntlre{i,
etc. au de asemenea diverse conturi pe relelele de
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socializare, prin intermediui c[rora comunica foarte
ugor cu fanii lor sau cu oricine doregte s[ inilieze un
dialog pe pagina respectivl. La rAndul ei, presa preia
postlrile de pe conturile de socialtzare a diverselor
persoane publice si nu numai, a unor institulii si
le transforma in qtiri. Astfbl relele de sociahzare
devin o sursl inepuizabil[ de gtiri. Aproape orice
institulie publici, inciusiv bibliotecile, are qi o
pagin[ de internet gi diverse alte conturi pe pagini
de socialrzare.

Ne confrunt[m cu o avalangi de informalii, dir-r

multiple surse, moment in care trebuie sa puten-r

discerne din acest noian de Etiri ce anume ile
intereseazd, cu adev[rat. Pentru a putea fi inforntati.
pentru a putea consulta numeroasele conturi pe care
le avem pe relelele de socializare, la care se adauqa s

conturile de email este nevoie de timp. Contunicai'e.,
presupune alocare de timp
pretios, astfel c[ utilizatorul
acestor informalii va dori sa

aibl acces la o comunicare
de buna calitate, credibiia
care sa nu i1 fhca sa piarclil

timpul inutil.

vizuaia.
directa.

real. Personalizarea unei sali de lecturl,
crearea unei anumite atmosfere propice
rlsfoirii cIrti11or poate conta toarte
mult. Aici copertiie de carte, book
face-uriie. ne intantpina prietenoase
cu o interlat.i i'eala. Frecare carte este
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